«Starke Kids sind fair" jetzt bundesweit

Capri-Sonne unterstiitzt Initiative zur

Gewaltpravention an Grundschulen

Auch im Jubilaumsjahr verfolgt die beliebte Kindergetrankemarke Capri-
Sonne konsequent ihre Strategie im Bereich Corporate Social Respon-
siblity (CSR). Im Fokus steht dabei zu Beginn des Jahres die Ausweitung
der von Capri-Sonne ins Leben gerufenen Initiative zur Gewaltpraventi-
on an Grundschulen ,Starke Kids sind fair”. Als typisches Pausenge-
trank sind der Marke die Belange der Kinder im Schulalltag besonders
wichtig.

Die Initiative ,Starke Kids sind fair" wurde im Schuljahr 200572006 von
Capri-Sonne ins Leben gerufen und zuerst als Pilotprojekt in Baden-
Wiirttemberg zusammen mit dem dortigen Kultusministerium durchgefiihrt.
Die eigens erstellten Unterrichtsmaterialien, die Lehrern und Erziehern kos-
tenlos zur Verfiigung gestellt werden, konzentrieren sich auf ein soziales
Miteinander der Kinder. Damit mochte Capri-Sonne einen Beitrag leisten,
die Anfange von Gewalt zu verringern, die sich oft in Mobbing oder Bully-
ing dulBern.

Neue Partner bei der Initiative willkommen

Die enorme Resonanz auf ,Starke Kids sind fair" in Baden-Wiirttemberg hat
Capri-Sonne dazu bewogen, die bundesweite Ausdehnung zu unterstiitzen.
Dies ist jedoch nur durch das Einbeziehen weiterer Partner moglich. Aus
Sicht von Capri-Sonne besonders erfreulich ist daher die Zusage der Bun-
desbildungsministerin Dr. Annette Schavan, die Schirmherrschaft zu tUber-
nehmen: ,Damit unsere Kinder zu selbststandigen Persénlichkeiten heran-
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heitlich anzugehen, um auch wirklich etwas bewirken zu kénnen”, so Cars-
ten Kaisig, Geschaftsfiihrer von Capri-Sonne. ,Starke Kids sind fair” ist eine

Initiative, die auf die Zusammenarbeit von Politik, Wirtschaft, Wissenschaft
und Gesellschaft setzt.

CSR seit Jahren fester Bestandteil der Unternehmensphilosophie
Capri-Sonne initiiert und unterstiitzt seit Jahren Projekte in den Bereichen
Erndhrung, Bewegung und soziale Kompetenz. Ziel ist es dabei, Kindern ein
Umfeld zu ermdglichen, das von Motivation, Toleranz und vor allem Spal3
gepragt ist. So entstand beispielsweise die Unterrichtsmappe ,Fit, fair und
schlau”, die fiir die Klassen 1-4 geeignet ist. Oder auch die Schwimmoffen-
sive, mit der sich Capri-Sonne fiir eine bessere Schwimmausbildung von
Kindern stark macht.

Am ,Starke Kids sind fair’- Stand in Halle 14/J36 konnen alle Schulmate-
rialien von Capri-Sonne eingesehen werden. Zu bestellen gibt es diese auch

unter www.capri-sonne.de.

Heidelberg-Eppelheim, den 9. Februar 2009.
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